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Je m'appelle Axelle

ceo de cesarea agency, 
fondatrice de girl boss

www.girl-boss.com

diplômée en Master de Recherche en Études

Littéraires ET TITULAIRE DU CAPES. 

PROFESSEUR DE COMMUNICATION NUMÉRIQUE À

L'UNIVERSITÉ AIX-MARSEILLE.

EN PARALLÈLE DE MES ÉTUDES, J'AI DÉBUTÉ DANS

L'ENTREPRENEURIAT EN 2016. cela fait déjà 7 ans.

JE SUIS AUJOURD'HUI À LA TÊTE DE

DEUX ENTREPRISES DONT CESAREA

AGENCY, ORGANISME DE FORMATION

SPÉCIALISÉ DANS LA PROMOTION DE

L'ENTREPRENEURIAT FÉMININ. 

Aujourd'hui 

qui  su is-je  ?



vérifier son idee

Étape 1



EXISTE-T-IL UN MARCHÉ ? 

SI OUI, QUELLE EST SA DIMENSION ? 

À QUEL(S) BESOIN(S) OU PROBLÈME(S) JE RÉPONDS ?

Qui sont mes concurrents ?

que proposent-ils ? 

quelle est mon offre ?

quels sont les avantages / Inconvénients par

rapport à ce que propose mes concurrents ?

QUels sont les facteurs essentiels pour la

demande ?

quelles sont les perspectives d'évolution de

mon projet ?

valider son idée est une étape essentielLE avant

de LANCER SON PROJET.  IL EST NÉCESSAIRE DE SE

POSER LES QUESTIONS SUIVANTES pour savoir si son

projet est viable :  

VÉRIFIER SON IDÉE



CHOISIR SON NOM

ÉTAPE 2



Faites une liste de noms possibles : commencez par

Évitez les noms similaires à d'autres entreprises

Testez le nom : testez-les DIFFÉRENTES SUGGESTIONS

Soyez originalE : essayez de choisir un nom

VérifieZ si son nom est disponible sur l'inpi, EN TANT

faire une liste de tous les noms qui vous viennent à

l'esprit. Essayez de choisir des noms qui sont courts,

faciles à prononcer et à retenir.

EXISTANTES.

auprès de votre public cible. attention : on parle

bien de votre public cible, pas de votre entourage. 

original et mémorable.

QUE NOM DE DOMAINE POUR LE SITE WEB ET SUR

INSTAGRAM.

CHOISIR SON NOM



RÉALISER SON

ÉTAPE 3

BENCHMARK



RÉALISER SON

BENCHMARK

Une étude de la concurrence est une analyse
détaillée des entreprises qui opèrent sur le
même marché qu'une entreprise donnée.

L'objectif de cette étude est d'obtenir des
informations sur les forces et les faiblesses
des concurrents, leur positionnement sur le
marché, leurs produits et services, leur
stratégie de marketing, leur image, etc.

elle permet à une entreprise de mieux
comprendre son marché et de définir une
stratégie qui lui permettra de se démarquer
de ses concurrents. 

En identifiant les avantages et les
inconvénients de chaque concurrent, une
entreprise peut concevoir une stratégie qui
met en avant ses propres forces et minimise
ses faiblesses par rapport à la concurrence.



LE BUSINESS PLAN

ÉTAPE 4



Un business plan comprend généralement

plusieurs sections, telles qu'une analyse de

marché, une description de l'entreprise et de

sa stratégie, une évaluation financière

prévisionnelle, une analyse de la

concurrence et une stratégie de marketing et

de ventes.

Un business plan est un document écrit qui TRADUIT la

stratégie, les objectifs et les projections financières

d'une entreprise.

FAIRE SON 

BUSINESS PLAN

je vous invite à télécharger notre guide gratuit 

"comment réaliser son business plan?" pour + d'infos.



son client cible

ÉTAPE 5



trouver son

le client cible

ce sont les clients qui sont considérés comme
étant les plus susceptibles d'acheter les
produits ou services proposés par une
entreprise. 

Le client cible est souvent défini en termes de
critères démographiques, psychographiques ou
comportementaux, tels que l'âge, le sexe, le
niveau de revenu, la localisation géographique,
les centres d'intérêt, les habitudes d'achat, etc...

En identifiant le client cible, une entreprise peut
ajuster sa stratégie de marketing et de
communication pour mieux répondre aux besoins
de ce public, mieux communiquer avec lui et ainsi
augmenter ses chances de succès sur le marché.

je vous invite à télécharger notre guide gratuit 

"comment réaliser son business plan?" pour + d'infos.



le statut juridique

ÉTAPE 6



Choisir le bon statut juridique est une
étape cruciale lors de la création d'une
entreprise. 

IL peut avoir un impact sur les
responsabilités et les obligations de
l'entreprise, son régime fiscal, les
obligations comptables, les formalités
administratives, la responsabilité
personnelle des dirigeants et l'accès aux
financements.

exemple d'erreur : Si vous choisissez une
forme juridique qui ne correspond pas à
votre activité, vous risquez de payer des
impôts plus élevés que nécessaire.

choisir son

statut juridique



certaines formes juridiques peuvent
rendre difficile l'obtention de
financements, notamment pour les
entreprises individuelles.

certaines formes juridiques ont des
obligations administratives et
comptables plus lourdes que d'autres,
ce qui peut être un facteur de
complexité et de coût pour les
entrepreneurs.

Protection sociale limitée : selon la
forme juridique choisie, la protection
sociale des dirigeants peut être limitée. 

Il est donc essentiel de bien réfléchir à la
forme juridique la plus adaptée à votre
activité et à vos objectifs.

les conséquences d'une

erreur de choix 



L'entreprise individuelle : l'entrepreneur

Voici quelques-uns des statuts juridiques les
plus courants pour les entreprises :

1.
exerce seul son activité sans créer une entité
juridique distincte de sa personne.

2.La micro-entreprise : LE RÉGIME EST réservé aux
entreprises individuelles dont le chiffre
d'affaires est inférieur à un certain seuil. Il
offre des avantages fiscaux et simplifie les
formalités administratives.

3.La société à responsabilité limitée (SARL) : 
ce statut juridique est courant pour les petites
et moyennes entreprises. Il offre une protection
limitée de la responsabilité des dirigeants et des
associés.

4.La société par actions simplifiée (SAS) :
couramment utiliséE pour les start-ups et les
entreprises en croissance. CE STATUT offre une
grande flexibilité dans la gestion de l'entreprise
de limiter la responsabilité de l'associé unique. 
 cela permet la séparation de son patrimoine
personnel avec son patrimoine professionnel.

choisir son

statut juridique



les financements

ÉTAPE 7



trouver des

financements

ÉTAPE essentielle pour démarrer ou 
 développer SON PROJET. En effet, de
nombreuses entreprises nécessitent des
investissements importants pour acquérir
des équipements, financer des stocks,
embaucher du personnel ou développer
leur activité. on parle d'entreprise à "forte
intensité capitalistique"

Financer les investissements initiaux.
Assurer la croissance de l'entreprise.
Financer des besoins ponctuels.
Préserver sa trésorerie.
Renforcer son image de marque.

Voici quelques raisons pour lesquelles il
est important de trouver des
financements pour son entreprise :

1.
2.
3.
4.
5.



immatriculer

ÉTAPE 8

son entreprise



 L'immatriculation consiste à enregistrer
juridiquement son entreprise auprès des autorités
compétentes. cela lui permet de lui donner une
existence légale.

immatriculer 

son entreprise

Choisir le statut juridique de l'entreprise.

Choisir le nom de l'entreprise et vérifier qu'il n'est
pas déjà utilisé.

Rédiger les statuts de l'entreprise et les faire
enregistrer.

Déposer un dossier d'immatriculation au Centre de
Formalités des Entreprises (CFE) compétent.

Obtenir un numéro d'identification.

S'enregistrer auprès des différentes
administrations, notamment fiscales et sociales.

Voici les étapes à suivre pour immatriculer son
entreprise :

cela peut varier en fonction du type d'entreprise et
de la région où elle est enregistrée. 



la stratégie de

ÉTAPE 9

communication



Une stratégie de communication est un plan
d'action qui vise à promouvoir l'image, les
produits ou services d'une entreprise, en
utilisant différents moyens de
communication.

la stratégie

de communication

Par exemple, elle peut inclure des campagnes
publicitaires sur les réseaux sociaux, dans la
presse ou sur des supports physiques comme
des panneaux d'affichage. 

Elle peut également inclure des relations
publiques, des événements sponsorisés, 
des programmes de fidélisation ... etc.

quels seront vos points de contact avec
votre cible ?



l'identité visuelle

ÉTAPE 10



c'est l'ensemble des éléments graphiques qui
permettent de représenter l'entreprise
visuellement.

Elle est constituée de différents éléments,
tels que le logo, les couleurs, les
typographies, les pictogrammes, les formes,
les images, etc.

choisir son

identité visuelle

Une identité visuelle bien pensée peut aider à
renforcer l'image de l'entreprise et à la
rendre plus attractive pour les clients
potentiels. 

Elle doit être cohérente avec les valeurs de
l'entreprise et refléter son positionnement
sur le marché.



son site internet

ÉTAPE 11



Shopify pour une boutique de vente pure. 

wordpress pour un site vitrine pouvant
inclure une partie e-commerce.

Créer un site internet pour son entreprise peut
être une étape importante pour développer sa
présence en ligne et atteindre de nouveaux
clients.

VOICI 2 cms POUR CRÉER VOTRE site ( Content
Management System, c'est-à-dire système de
gestion de contenu ) : 

ILS EXISTENT également d'autres cms. 
à vous d'identifier le meilleur en fonction de vos
besoins et perspectives de développement.

CRÉER son

SITE INTERNET



LA STRATÉGIE

ÉTAPE 12

MARKETING



Elle vise à déterminer la manière dont
l'entreprise peut se différencier de ses
concurrents, répondre aux besoins de ses
clients et atteindre ses objectifs de vente et de
croissance. 

La stratégie marketing s'appuie sur l'analyse de
plusieurs éléments clés, tels que le marché, la
concurrence, le profil des clients, les produits
et services proposés, les canaux de distribution,
les prix, etc. 

Elle définit ensuite les actions à mettre en place
pour atteindre les objectifs fixés, comme la
création de campagnes publicitaires,
l'optimisation du site web, le développement de
la notoriété de la marque ou encore la mise en
place de programmes de fidélisation.

LA STRATÉGIE 

MARKETING

Elle doit être suffisamment flexible pour
s'adapter aux évolutions du marché et de la
concurrence. Elle doit également prendre en
compte les ressources financières et humaines
disponibles pour sa mise en œuvre.



LES PREMIERS CLIENTS

ÉTAPE 13



proposer des promotions : Offrez des
promotions ou des remises à vos premiers
clients pour les inciter à essayer votre
entreprise. 

Participer à des événements : Participer à
des événements de networking ou des
salons professionnels peut être une
bonne occasion de rencontrer des
personnes intéressées par vos produits ou
services.

Parler de votre entreprise : Parlez de
votre entreprise à votre réseau de
contacts personnels et professionnels.
Vous pouvez également utiliser les
réseaux sociaux pour présenter votre
entreprise à un public plus large.

TROUVER SES 

PREMIERS CLIENTS

Trouver ses premiers clients peut-être l'un des
défis les plus importants pour une entreprise
nouvellement créée. Voici quelques conseils :



Suivez - nous

Ig || @cesareaagency

GI RL  BOSS

BY  CES AREA  AGENCY


